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O InternetlLab é um centro
independente de pesquisa
interdisciplinar que promove o
debate académico e a produgao de
conhecimento nas areas de direito

e tecnologia, sobretudo no campo

da Internet. Uma entidade sem

fins lucrativos, a organizagao atua
como ponto de articulagao entre
académicos e representantes dos
setores publico, privado e da sociedade
civil, incentivando o desenvolvimento
de projetos que abordem os desafios
de elaboragao e implementacao

de politicas pablicas em novas
tecnologias, como privacidade,
liberdade de expressao e questoes
ligadas a género e identidade.

OQUEEO \

O QUEE
O REDES
CORDIAIS?

O Redes Cordiais & um projeto de
educagao midiatica que capacita para
o enfrentamento da desinformacao e
do discurso de odio nas redes sociais,
convidando todos a reverem seu papel
nas redes sociais. Usando recursos de
diferentes areas do conhecimento,

do jornalismo a Comunicagao Nao-
Violenta, o Redes Cordiais promove
o dialogo e a informacao de qualidade
na busca por um ambiente digital mais
saudavel e de confianga.

YQ) Q\ntﬂ\ (F\o

QUALO
OBJETIVO
DESTE
GUIA?

O OBJETIVO DESTE GUIA E
OFERECER AS FERRAMENTAS
PARA QUE INFLUENCIADORES E
PRODUTORES DE CONTEUDO EM
REDES SOCIAIS PARTICIPEM DO
PROCESSO ELEITORAL DE MANEIRA
DEMOCRATICA, SEGURAE ETICA.

Pessoas atuantes e influentes nas redes
sociais sao cada vez mais relevantes para
a construcao do debate piblico no Brasil.
Suas vozes tém um impacto significativo,
que exige o reconhecimento da
responsabilidade pela comunicagao

que realizam, especialmente para o
fortalecimento do dialogo democratico.
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O QUE E UM

?

NAO HA UMA DEFINIGAO QUE
DELIMITE QUEM E (OU NAO) UM
“INFLUENCIADOR DIGITAL”. PARA
ESTE GUIA, INFLUENCIADORES
DIGITAIS SAO PESSOAS QUE
PRODUZEM CONTEUDO PARA
INTERNET E O COMPARTILHAM
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS,
ATINGINDO UM ENGAJAMENTO
SIGNIFICATIVO DE UMA AUDIENCIA
DE OUTROS USUARIOS.

Quantos internautas de cada regido
acompanham influenciadores?

607 | Norte

56 /| Nordeste

517 | jvdeste

L7 | @wtro-Oeste

4471 vl

Fonte: IBOPE

'KARHAWI, Issaaf. Influenciadores Digitais: Conceitos e Praticas

em Discussao. Disponivel em: encurtador.com.br/txzCZ

Divisao por género
dos internautas
que seguem
influenciadores
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Fonte: IBOPE

QUEM SEGUE
INFLUENCIADORES
NO BRASIL?

De acordo com a pesquisa O Brasil e
os Influenciadores Digitais do IBOPE
Inteligéncia, 52% dos internautas
seguem algum tipo de influenciador
digital, sendo 59% mulheres e 44%
homens. A maioria dos internautas sao
da regiao Norte (60%) e Nordeste
(56%), seguidos de Sudeste e Centro-
Oeste (52%) e Sul, que é a regiao que
menos acompanha influenciadores
(41%). Desses seguidores, 75%

possui de 16 a 24 anos e 56% sao da
classe A. Na hora de escolher quem
seguir, 53% dos internautas escolhem
quem irdao acompanhar nas redes

por ideias parecidas, 20% deles por
influenciadores abordarem assuntos
variados e 28% por compartilharem
suas ideias sem as impor como verdade.

2|BOPE. Disponivel em: encurtador.com.br/hIvFY



EM UMA ELEICAO
DIGITAL E FUNDAMENTAL
ENTENDER O PAPEL DOS
INFLUENCIADORES

A PARTICIPAGAO DE
INFLUENCIADORES NO DEBATE
POLITICO GANHA ESPECIAL
RELEVANCIA NO PERIODO
ELEITORAL. NESTES CASOS,
NAO SAO APENAS DECISOES
DE CONSUMO QUE PODEM
SER INFLUENCIADAS, MAS OS
PROPRIOS RUMOS DO DEBATE
POLITICO E, ATE MESMO,
DECISOES SOBRE VOTOS.

O APOIO OU A CRITICA A
CANDIDATOS, PARTIDOS OU
PROJETOS POLITICOS PODEM
AFETAR A FORMA COMO AS
PESSOAS QUE ACOMPANHAM
AQUELE INFLUENCIADOR

SE POSICIONAM NO DEBATE
POLITICO OU EM QUEM ELAS
DECIDEM VOTAR.

O INFLUENCIADOR
PODE PARTICIPAR
DO DEBATE
POLITICO?

O INFLUENCIADOR,
ASSIM COMO QUALQUER
CIDADAO, PODE PARTICIPAR
LIVREMENTE DO DEBATE
POLITICO-ELEITORAL,
DEMONSTRAR APOIO OU
CRITICAS A CANDIDATOS E
PARTIDOS, E, ATE MESMO,
PARTICIPAR DE CAMPANHAS
ELEITORAIS. MUITOS,
INCLUSIVE, JA O FAZEM.

Pela lei eleitoral, candidaturas nao

podem contratar influenciadores para
fazer marketing de influéncia eleitoral
e fazer publis pedindo votos



Segundo a lei, é proibida qualquer
propaganda eleitoral paga na internet
que nao seja impulsionamento de
conteido. Também é proibido que
outras pessoas para além dos candidatos
impulsionem contetdo. Assim, quando
um candidato ou um partido paga

para que influenciadores publiquem
conteido, compartilhem material, fagam
transmissoes ao vivo nas suas redes,

essa regra esta sendo violada e aquela
propaganda é ilegal, o que pode sujeitar
o influenciador a um processo judicial.

O mesmo pode acontecer quando

N

SE VOCE E UM
INFLUENCIADORE
VAI PARTICIPAR DO
DEBATE POLITICO OU
APOIAR CANDIDATOS
OU PARTIDOS

COM OS QUAIS SE
IDENTIFIQUE, E
IMPORTANTE ESTAR
CONSCIENTE DO
SEU PAPEL E DA SUA
RESPONSABILIDADE.

um influenciador também nao pode

impulsionar conteldo de cunho eleitoral.

Mas a legislagao nao resolve todos os
problemas éticos e de responsabilidade
sobre como influenciadores devem
participar do debate politico. Mesmo
que algumas condutas nao sejam ilegais,
elas podem acabar prejudicando o
debate democratico ou enganando os
seguidores do influenciador. Este guia
traz uma série de boas praticas que
partem do que esta na lei, mas nao se
bastam ali.

O CASO DO

MARKETING DE

INFLUENCIA

E a uniao da velha estratégia

da propaganda boca a boca com a
amplitude e velocidade de divulgacao das
redes sociais, aproveitando-se, assim,
das relagdes de confianga e intimidade
que muitas vezes os influenciadores

estabelecem com sua rede.

Quantos internautas
afirmam segquir indicagoes
de influenciadores digitais?
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Fonte:

IBOPE

Estimativas da agéncia
Mediakix sobre gastos com
marketing de influéncia

2018

ATE U$6 3L,

1010

De acordo com uma pesquisa anual
realizada pela Mediakix, a partir de
dados coletados nos Estados Unidos,
Reino Unido, Canada, Irlanda,
Alemanha e Franca, 80% dos
publicitarios acreditam que o marketing
de influéncia é efetivo e 17% das
agéncias entrevistadas irao investir
metade ou mais do seu orcamento com
a estratégia. Em 2018, estima-se que
foram gastos entre U$ 3,2 até U$ 6,3
bilhdes com marketing de influéncia.
Proje¢des para o final de 2020 indicam
que esse valor pode chegar entre U$s

até U$ 10 bilhdes.”

No Brasil, a expectativa & que os

gastos com “marketing de influéncia”
atingissem U$ 3,3 bilhdes em 2017.

No pais, 50% dos internautas afirmam
comprar produtos ou servigos indicados
por influenciadores digitais e 35% ja
visitaram algum lugar indicado por eles.”

*MEDIAKIX. Disponivel em: encurtador.com.br/GIKUS
“MEIO MENSAGEM. Disponivel em: encurtador.com.br/CK068
°IBOPE. Disponivel em: encurtador.com.br/qrDQX
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MARKETING DE INFLUENCIAE
DEBATE ELEITORAL EM 2018

EM AGOSTO DE 2018, UM TUITAGO EM APOIO AO CANDIDATO A REELEICAO
DO GOVERNO DO PIAUI, WELLINGTON DIAS (PT), FICOU CONHECIDO COMO
“MENSALINHO DO TWITTER”. UMA JORNALISTA COM SEIS MIL SEGUIDORES
REVELOU TER SIDO CONTRATADA POR UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
LIDAR COM TEMAS RACIAIS, FEMINISTAS E LGBT. DEPQOIS, PASSOU A RECEBER
E-MAILS DA AGENCIA COM INFORMAGOES A PARTIR DAS QUAIS DEVERIA

ELABORAR SUAS POSTAGENS E FOI ORIENTADA A PROMOVER OUTROS POLITICOS.

PARTIDOS DE OPOSICAO A CANDIDATURA DE DIAS FORAM A JUSTICA ELEITORAL
ACUSANDO-O DE CONTRATAR UMA AGENCIA PARA FAZER PROPAGANDA
ELEITORAL IRREGULAR NO TWITTER, MAS NAO HOUVE CONDENAGAO POR

FALTA DE PROVAS. AINDA QUE NAO TENHA HAVIDO CONDENAGAO NO CASO,
ELE E EXEMPLIFICATIVO DA TENTATIVA DE USAR O MARKETING DE INFLUENCIA
DURANTE AS ELEICOES E DAS IMPLICAGOES JURIDICAS DESTAS PRATICAS.

Fonte: NEXO JORNAL.
Disponivel em: encurtador.com.br/ivGSX

QUAIS OS
PRINCIPIOS
A LEVAR EM

CONTA QUANDO
INFLUENCIADORES

PARTICIPAM
DO DEBATE
POLITICO?

13




LE

LIBERDADE _
DE EXPRESSAO

O influenciador e qualquer individuo
tém o direito de se manifestar
livremente, expressando suas ideias e
opiniGes. A participagao ampla e livre no
debate pablico & um dos fundamentos
da democracia. E uma das formas de
exercer a liberdade de expressao &
através da liberdade politica: expressar

posicaes politicas, filiar-se a paftidos,

defender projetos politicos o

candidatos ou partidos. Na
nas redes sociais, qualque
expressar ideias politicg
contatar diretamen
publicos e fazer m
protestos pabli

SER UMA FIGURA PUBLICA,
OU TER MUITOS SEGUIDORES,
NAO DIMINUI A LIBERDADE DE
EXPRESSAO DE ALGUEM.

RECONHECA
TENTATIVAS
DE CENSURA
QUANDO ELAS
ACONTECEM.

TRANSPARENCIA

A necessidade de transparéncia nao

é nenhuma novidade para quem
acompanha o marketing de influéncia.
Dada a credibilidade e o potencial

de viralizagao que conteidos de
influenciadores podem ter, é essencial
ser transparente quando uma publicagao
é motivada por um contrato publicitario,
relagoes pessoais ou vinculos politicos.
Quem o segue confia no seu conteado.
Ser transparente é respeitar e cultivar
essa confianca existente.

Em eleigoes, essa transparéncia é ainda
mais importante, porque a integridade
do processo democratico esta em jogo.
Mas como o marketing de influéncia

Em campanhas acirradas
que candidatos, partidos ou
politicos busquem o Judiciar
instrumentos para controlar
que lhes incomoda, que faz cri
que & minoritario, o que nao é
E possivel que, ao se manifestarem
politicamente, influenciadores sejam
constrangidos a se calar, mas,
as responsabilidades pelo que
(falaremos disso logo mais),
tentativas de censura, mes

pelo Poder Judiciario, nao sao

T

eleitoral & proibido e vocé nao pode ser
pago de nenhuma forma para apoiar

ou criticar candidatos, a transparéncia
& de outra natureza. E importante ser
transparente se algum posicionamento
é em razao de uma filiagao partidaria,
de uma relagao com um partido ou
candidato ou por estar participando de
uma campanha. Vocé p
voluntariamente de cam
candidatos ou defender id
e pautas politicas, mas é e
transparente sobre vinculo
circunstancias que podem
manifestacdes ou represen

conflito de interesses.



TRANSPARENCIA SOBRE A
RELAGAO COM A CAMPANHA
OU COM O PARTIDO

SE VOCE SE VOLUNTARIOU
PARA AJUDAR UMA
CAMPANHA, SE PARTICIPOU
DA ELABORAGAO E/OU
GRAVAGCAO DE ALGUMA
PECA AUDIOVISUAL, OU SE
TEVE QUALQUER TIPO DE
REUNIAO OU CONVERSA
COM UM CANDIDATO OU
PARTIDO INFORME ISSO
SEMPRE QUE MANIFESTAR
APOIO AO CANDIDATO OU
AO PARTIDO, DEIXANDO
CLARO PARA SEUS
SEGUIDORES O TIPO DE
RELAGCAO QUE EXISTE.

RESPONSABILIDADE

A RESPONSABILIDADE PELO
CONTEUDO E PARA COM A
SUA AUDIENCIA E OUTRO
PRINCiPIO ESSENCIAL

QUE DEVE SER LEVADO

EM CONSIDERACAO.

A RESPONSABILIDADE

E OUTRA FACETA

DA LIBERDADE DE
EXPRESSAO. VOCE TEM
AMPLA LIBERDADE PARA
PARTICIPAR DO DEBATE
POLITICO-ELEITORAL, MAS
DEVE SER RESPONSAVEL
COM OS LIMITES DA LEI E
COM PARAMETROS ETICOS.

A liberdade de expressao nao se
restringe apenas ao apoio a candidatos,
mas protege, tambem, a critica.
Dependendo de como for realizada,
contudo, a critica pode acabar se
tornando uma ofensa ou um ataque,
o que pode nao estar protegido pela
liberdade de expressao.

Na lei, estes limites estdao em geral
ligados a ofensa a honra e a imagem.
Assim, com a honra manchada,
candidaturas podem perder condi¢oes
de disputarem votos, por exemplo.
Criticas podem extrapolar o direito
a livre expressao quando funcionam
para acusar alguém, de maneira
indevida, de ter cometido um crime,
para mentir que alguém fez algo

que vai prejudicar sua imagem ou
para ofender a dignidade de alguém
(como em um xingamento racista ou

homofébico, por exemplo).

A bissola aqui deve apontar para uma
critica alinhada com o interesse publico.
Criticas - inclusive as humoristicas,
acidas e ferrenhas - a candidatos sao
validas, mas devem ser realizadas a

partir de informagdes fidedignas e de

topicos nos quais haja interesse publico
na discussao.



VERIFIQUE AS INFORMAGOES QUE
COMPARTILHA, CHEQUE SUAS
FONTES E SEJA RESPONSAVEL

AO DIVULGAR NOTICIAS, FATOS
OU INFORMAGOES. UM DEBATE
POLITICO DEMOCRATICO E
CONSTRUTIVO DEPENDE DE
INFORMAGCOES CONFIAVEIS, BEM
FUNDAMENTADAS, QUE TENHA
SIDO DEVIDAMENTE APURADAS.
ISSO E CONTRIBUIR COM A
INTEGRIDADE DO DEBATE POLITICO.

NAO VALE TUDO NA DISPUTA ELEITORAL

EM 2016, O TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DE SAO PAULO TOMOU UMA
DECISAO CONTRA RAFAEL AUGUSTO MENDES DE SOUZA, DONO DO PERFIL
ANONIMO “ORLANDO ENROLANDO” NO FACEBOOK. O PROCESSO FOI
INICIADO PELO ENTAO PRE-CANDIDATO A PREFEITO DA CIDADE DE SAO
BERNARDO DO CAMPO, ORLANDO MORANDO JUNIOR, QUE ALEGAVA QUE
O PERFIL ADMINISTRADO POR RAFAEL ERA UTILIZADO PARA DIVULGAGAO DE
MENSAGENS QUE TINHAM O INTUITO DE DESONRAR A IMAGEM DE ORLANDO
E INFLUENCIAR ELEITORES A NAO VOTAR NELE. ALEM DISSO, A PAGINA SE
PASSAVA PELO PRE-CANDIDATO, ESCREVENDO EM PRIMEIRA PESSOA E
USANDO SUA FOTO E DADOS DE INTENSIFICAGAO, CHEGANDO ATE MESMO A
FINANCIAR O IMPULSIONAMENTO DE CRITICAS POLITICAS A ORLANDO FORA
DO PERIODO DE PROPAGANDA ELEITORAL DO PLEITO DE 2016. O TRIBUNAL
ENTENDEU QUE O PERFIL ANONIMO E SUAS POSTAGENS CONFIGURAVAM
PROPAGANDA ELEITORAL ANTECIPADA NEGATIVA.

Fonte: TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DE SAO PAULO. Recurso Eleitoral n. 2-64.2016.6.26.0296.
Relator: Marcus Elidius. Julgado em: 9 mar. 2017. Disponivel em: encurtador.com.br/kqCNS

Desinformagao pode englobar
varios tipos de conteddos (falsos,
descontextualizados, imprecisos,
sensacionalistas, hiperpartidarios
ou até mesmo de propaganda),

falsa — uma noticia verdadeira fora de
seu contexto, ou uma noticia antiga ja
sem validade, por exemplo, sao formas
de gerar desinformagao sem o uso de
informagdes estritamente falsas. Nesse
cenario, a checagem de fatos e fontes &
uma atividade importante para todos os
influenciadores que pretendem participar
de campanhas eleitorais ou propagar
ideias e posicionamentos politicos. Ser
responsavel pela divulgagao de noticias,
fatos e historias é um dever de todos

os usuarios das redes, mas no caso de
influenciadores & uma responsabilidade
nao so para com seus seguidores que
confiam no seu conteGdo, mas também
para com a construgao de um debate
politico democratico.

NAO PUBLIQUE NEM
COMPARTILHE CONTEUDOS

QUE DISCRIMINEM, ATAQUEM
OU INCITEM A VIOLENCIA
CONTRA GRUPOS SOCIALMENTE
VULNERAVEIS OU EM POSICOES
MINORITARIAS DENTRO DO
AMBIENTE POLITICO. UM DEBATE
POLITICO DEMOCRATICO DEVE
SER SEGURO PARA TODOS E
TODAS, SEM ESPAGO PARA A
PROPAGAGCAO DO ODIO.

Quando um conteldo intimida, ataca
ou deslegitima vozes, ele promove
violéncia e impede que todos possam
exercer sua liberdade politica e sua
liberdade de expressao. Na Gltima
década, questoes relativas a género,
raga, sexualidade, origem regional e
classe social estiveram no centro das
disputas discursivas na internet, seja
por conta de casos de discriminagao,
seja em razao de discussoes sobre

a implementagao de politicas
direcionadas a mulheres, negros e
pessoas LGBTQ+, ou ainda devido
ao intenso ativismo de movimentos
sociais com finalidade de inserir
demandas relacionadas a identidades
na agenda politica. Juntamente,



com o aumento desses assuntos no
debate plblico, houve um aumento
da percepcao dos crimes de odio e

da propagagao de narrativas odiosas
contra grupos socialmente vulneraveis
ou em posi¢oes minoritarias dentro do

ambiente politico.

Intensificagao das denincias
de violencia nas redes sociais
recebidas pela Safernet nas

elei¢oes de 2018

+2369,5/.
ATARUES (ONTRA
NORDESTINOS

+630,57

APOLOGIA A (RIMES
(ONTRA A VIDA

Durante as eleigoes de 2018, a ONG
Safernet monitorou a intensificagao
de denlncias de violéncia nas redes
sociais entre os dias 7 e 28 de outubro
de 2018, periodo entre o primeiro e
segundo turno das eleigoes: durante

os 21 dias que separaram as duas
votagdes, as dendncias com teor de
xenofobia - principalmente na forma de
ataque contra nordestinos - cresceram
2.369,5%; de apologia e incitagao a
crimes contra a vida, 630,52%; de
neonazismo, 548,4%; de homofobia,

+548 4.
NEONALISMO

350,2%; de racismo, 218,2%; e, de
intolerancia religiosa, 145,13%. A Unica
categoria que foi menos reportada no
periodo (com leve queda de 14%) foi

a de violéncia ou discriminagao contra
mulheres. De todo modo, o numero
total de denincias mais que dobrou
em relagao ao pleito de 2014: passou
de 14.653 para 39.316 em 2018.

Se vocé for participar do debate politico-
eleitoral ou contribuir com campanhas,
nao promova nem propague conteudos
de violéncia politica, ainda que seu

+350,17.
HOMOFOBIA

+14517/

INTOLERAN(IA
RELIGIOSA

partido ou candidato o fagam. Mesmo
quando for denunciar um conteido
desses, nao compartilhe a publicagao,
pois isso amplifica a disseminagao
daquela violéncia. A posicao de
credibilidade e confianga que vocé tem
para com seus seguidores exige que
vocé seja responsavel no combate ao

discurso de odio.

=14

VIOLENCIA
(ONTRA
MULHER




PLURALISMO

O QUARTO PRINCIiPIO

QUE VOCE DEVE TER EM
CONTA QUANDO FOR
PARTICIPAR DE CAMPANHAS
OU CONTRIBUIR COM O
DEBATE ELEITORALE A
GARANTIA DO PLURALISMO
NO DEBATE PUBLICO. A
INTERNET E AS MIDIAS
SOCIAIS SAO UM DOS MEIOS
MAIS PROCURADOS PARA SE
INFORMAR NAS ELEICOES,
ESPECIALMENTE ENTRE OS
ELEITORES MAIS JOVENS.

“bolhas ideologicas”, contribuindo com

a polarizagao politica e diminuindo o
espaco para o debate amplo de ideias.
Porém, o pluralismo é uma caracteristica
da democracia

E o pluralismo democratico
que permite que todos tenham

vez evozemum governo.

Te




QUAL ADIFERENGCA
ENTRE DEMONSTRAR
APOIO POLITICOE
FAZER PROPAGANDA
SLETTORAL NA

INTERNET?

VOCE PODE DEMONSTRAR APOIO
POLITICO A UM CANDIDATO OU
PARTIDOS NAS SUAS REDES, MAS
NAO PODE FAZER PROPAGANDA
ELEITORAL PAGA NA INTERNET OU
IMPULSIONAR A SUA PUBLICAGAO
COM CONTEUDO ELEITORAL.

No caso do marketing de influéncia
comercial, a propaganda é configurada
pela remuneragao (monetaria ou
nao) ofertada ao influenciador para a
emissao de uma opinido ou divulgagao
de uma opinido ou servigo. Nestes
casos, a propaganda deve estar de
acordo com as regulamentagces de

ici como o CodigoderE

SE VOCE SE MANIFESTAR
CONTRA UM CANDIDATO DE
FORMA INCISIVA ANTES DO
PERIODO PERMITIDO PARA
PROPAGANDA ELEITORAL,
BUSCANDO DISSUADIR

O ELEITOR DE VOTAR EM
ALGUM PRE-CANDIDATO, SUA
MANIFESTACAO PODE SER
CONSIDERADA PROPAGANDA
NEGATIVA ANTECIPADA. NESTES
CASOS, EM QUE VOCE PODE
ESTAR FAZENDO PROPAGANDA
ELEITORAL, E IMPORTANTE
ESTAR ATENTO AOS PRAZOS
VIGENTES NA LEI E AS REGRAS
PARA PROPAGANDA ELEITORAL
NA INTERNET.
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EU POSSO FAZER
UM PUBLIPOST

COM CONTEUDO
ELEITORAL?

NAO.

REALIZAR PUBLIPOSTS
COM CONTEUDO
ELEITORALE
CONSIDERADO
PROPAGANDA
ELEITORAL PAGA

NA INTERNET, O

QUE E VEDADO

PELA LEGISLAGAO. A
VEDAGAO SE ESTENDE
A QUALQUER TIPO DE
REMUNERACAO EM
TROCA DA PUBLICAGCAO
DE CONTEUDOS EM
SUAS REDES DE FORMA
GERAL, INCLUINDO O
COMPARTILHAMENTO
DE MATERIAL DE
CAMPANHAE A
REALIZACAO DE LIVES.

ESEEUFOR
FILIADO

A ALGUM
PARTIDO?

EU POSSO
PARTICIPAR
DA CAMPANHA
NA MINHA
CIDADE?

mas vocé deve ser transparente com seus
seguidores. Nao existem normas quanto

a exigéncia de transparéncia de filiagao
partidaria para figuras pGblicas, como
influenciadores. Porém, considerando a
relagdo de confianga estabelecida entre
criadores de conteldo e o seu publico é
uma medida ética, que vocé deixe claro sua
relagao com partidos e campanhas quando
for se manifestar no debate eleitoral. Além
disso, € preciso ter em mente que esse &
um dado puiblico que pode ser consultado
no Sistema de Filiacao Partidaria do

Tribunal Superior Eleitoral.
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SE EU FOR AMIGO,
PARENTE OU

DA
MINHA CIDADE, EU

ASSEGURAR QUE VOCE ESTA
COMPARTILHANDO INFORMAGAO
DE QUALIDADE E ESSENCIAL PARA
GARANTIR A INTEGRIDADE DO
DEBATE PUBLICO NO PERIODO
ELEITORAL.

A desinformagdo através das redes
sociais € um fenomeno crescente

nas eleiges e nem sempre se trata
apenas de noticias falsas, podem ser
considerados desinformagao também
fatos desatualizados ou a manipulagao
de dados existentes. Apesar de nao ser
possivel controlar a criagao desse tipo
de conteldo, podemos tomar medidas
para evitar a sua propagagao, ainda mais
quando as nossas postagens podem
atingir um nimero muito grande de
pessoas. Ter paciéncia para se posicionar
diante de assuntos politicos e ter o

mas, novamente, vocé deve ser ) ;
cuidado de checar antes de compartilhar

transparente com seus seguidores caso vocé pretenda apoiar

ainda é o melhor jeito de evitar a

sobre a sua relagdo com o candidato. publicamente um candidato ou partido.

28

COMO EU

SEl QUE ESTOU
COMPARTILHANDO
INFORMACAO DE

QUALIDADE?

disseminagao de desinformacao. Existem
diversas ferramentas que podem ser

que verifica declaragoes
de figuras politicas americanas e
agéncias de noticias politizadas. Além
disso, existem coisas simples que podem
ser feitas antes de compartilhar uma
noticia como: ficar atento a fonte da
noticia; ler o texto da matéria, nao
apenas o titulo; prestar atencao no
endereco eletronico da reportagem; ler
outras noticias do mesmo site e avaliar a
veracidade; procurar saber sobre o site
que publicou a informagao; observar
a data de publicacao e atualizagao das
informacGes que constam nela; procurar
pelas imagens na busca reversa do google
para ter certeza que elas sao reais; e

confirmar a noticia em outros sites.
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EU POSSO CRITICAR O QUEPODEEO

UM CANDIDATO QUE NAO PODE NA

PUBLICAMENTE? PRE-CAMPANHA
ELEITORAL?

APONTAR PONTOS

NEGATIVOS NA GESTAO DE
UM POLITICO OU FAZER PRE-CAMPANHA ELEITORAL

CRITICAS A DETERMINADAS E O PERIODO QUE

DECISOES E FUNDAMENTAL ANTECEDE O PERIODO DE
NO DEBATE DEMOCRATICO PROPAGANDA ELEITORAL.
E NAO PODE SER PROIBIDO DE ACORDO COM O
DURANTE O PROCESSO CALENDARIO ELEITORAL
ELEITORAL. 2020,0 PERIODO DE
CAMPANHA ELEITORAL
Porém, se vocé se manifestar contra NESTE ANO SE INICIA EM
um pré-candidato de forma incisiva 27 DE SETEMBRO. ANTES

antes do periodo permitido para

DISSO, TEMOS O PERIODO

propaganda eleitoral (que se inicia em

27 de setembro), buscando dissuadir o DE PRE-CAMPAN HA,
eleitor de votar neste, sua manifestagéo PARA O QUAL EXISTEM
pode ser considerada propaganda REGRAS ESPECIFICAS QUE

negativa antecipada, o que pode trazer

BUSCAM GARANTIR QUE
CANDIDATOS NAO “SAIAM
NA FRENTE” DE OUTROS NA
CORRIDA PELOS VOTOS.

Se por um lado vocé pode se manifestar
politicamente mesmo antes do inicio

do periodo de campanha eleitoral, por
outro deve prestar atengao em algumas
regras especificas desses periodos.



POSSO DIVULGAR
MATERIAL DE CAMPANHA
DE UM CANDIDATO?

PODE, DESDE QUE VOCE
NAO IMPULSIONE A
PUBLICACAO.

POSSO
PARA UM
CANDIDATO?

PODE, DESDE QUE VOCE
NAO IMPULSIONE A
PUBLICAGAO NA QUAL
PEDE VOTOS.

Durante o periodo eleitoral, vocé pode

Durante o periodo eleitoral, vocé divulgar material de campanha nas suas
)

pode usar as suas redes pessoais para redes, contanto que vocé nao receba

pedir votos para um candidato de sua nenhum tipo de remuneragao para

preferéncia desde que nao receba fazer essa divulgagao, nem impulsione

nenhum tipo de contrapartida para postagens com esse material. Mais uma

realizar essa atividade. Além disso, vez, a transparéncia quanto a filiagao

e sempre importante ser transparente partldarla e relagao com o candidato,

sobre sua filiagao partidaria, sua partido ou campanha em questao é um

relagao com o candidato, partido ou valor que deve ser respeitado.

campanha em questao. Vale ressaltar,

ainda, que o pedido de voto nao

pode ser feito por paginas ou sites de

empresas ou pessoas_juridicas.

/o
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POSSO PARTICIPAR

DEUMA LIVE COM

CANDIDATOS?

SIM,

MAS A LIVE NAO PODE
CONFIGURAR O QUE A JUSTICA
ELEITORAL TEM CHAMADO DE
“LIVEMICIO”. ISTO PORQUE O
TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL
DEFINIU ESTE ANO, APOS UMA
CONSULTA, QUE E PROIBIDO
QUE CANDIDATOS PARTICIPEM
DESTES LIVEMICIOS - OU LIVES
ELEITORAIS.

MASO QUE
SAO OS LIVEMICIOS?

Na pratica,
o TSE reconheceu ser proibida a
realizagao de eventos para apresentagao
de candidatos em plataformas digitais
nas quais haja esse elemento de
entretenimento dos showmicios,
como apresentagoes artisticas e
musicais, ainda que nao remuneradas.

POSSO

MENCIONAR
CANDIDATOS EM
VIDEOS E LIVES?

MAS SEMPRE SEJA
TRANSPARENTE!
APESAR DE
CANDIDATOS NAO
PODEREM PARTICIPAR
| DE LIVES OU SHOWS
ONLINE COM
ARTISTAS, NAO HA
NORMA QUE IMPEGCA

, UM INFLUENCIADOR,
((omentar. ] NAO REMUNERADO,

DE MENCIONAR
. EM SEUS CANAIS
DE COMUNICACAO

CANDIDATOS OU
PARTIDOS DE SUA
PREFERENCIA.
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POSSO

OouU

CONVIDA-LOS PARA
CONVERSAS EM
?

POIS NAO HA NENHUMA REGRA
ESPECIFICA SOBRE ISSO, MAS
ALGUNS CUIDADOS DEVEM

SER SEGUIDOS. A LEI ELEITORAL
PREVE QUE PRE-CANDIDATOS E
FILIADOS PODEM PARTICIPAR DE
ENTREVISTAS NA INTERNET, NO
PERIODO DE PRE-CAMPANHA,
DESDE QUE NAO HAJA PEDIDO
DE VOTOS. POREM, DURANTE

O PERIODO ELEITORAL, A LEI
NAO FAZ MENGCAO QUANTO A
ENTREVISTAS NA INTERNET.

No caso de emissoras de radio e de
TV, que sao concessoes publicas, a
lei estabelece que deve ser garantido

espaco igualitario a todos os candidatos.

Empresas também sao proibidas, por
lei, de apoiar candidaturas. O objetivo
é manter o principio de imparcialidade
da imprensa e a igualdade de chances.
A igualdade de chances entre
candidatos, inclusive, & um principio

guia do processo eleitoral. Por essa
razao, existem tantas regulamentagoes
relacionadas a comunicagao e a
propaganda em época de campanha
eleitoral. Essas regulamentagdes visam
estabelecer uma concorréncia livre e
equilibrada entre todos os participantes
do pleito politico. No entanto,

quando falamos de canais e perfis

em redes sociais nao existem regras
especificas para a garantia de igualdade
de chances, nem uma norma explicita
que proiba ou restrinja a realizagao

de entrevistas com candidatos ou a
reproducao de uma conversa com eles.

EM TODO CASO,
ATENTE-SE AOS
PRINCIPIOS DA
TRANSPARENCIA,
RESPONSABILIDADE
E PLURALISMO.

O QUEEA

?

COMO EVITA-LA?

Mesmo no caso da manifestagao
individual, & importante ter cautela, a
lei autoriza que o eleitor se manifeste
no dia da eleicdo de forma silenciosa
por meio de bandeiras, broches,
disticos e adesivos. Sendo assim, evite
conteldos politico-eleitorais neste
dia. Conteldos postados antes dessa
data, tanto na pagina de candidatos,
quanto na pagina de eleitores/
apoiadores podem, no entanto,

permanecer online.
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POSSO
OU USAR

soa

ue empresas
dos pessoais de
clientes em favor de candidatos, partidos
ou coligacdes. Mesmo que vocé nao seja
uma empresa, nem colete dados de seus
seguidores para finalidades comerciais,
ainda assim vocé deve garantir a
protecao aos dados pessoais de seus
seguidores, e estar atento a Lei Geral

de Protecdo de Dados Pessoais. A lei,
recém-aprovada, traz varias regras que
devem ser seguidas para o tratamento de
dados pessoais e define alguns principios
que devem ser observados quando se
estiver lidando com dados pessoais. E
especialmente importante estar atento
ao principio da finalidade, que garante

PARA
AJUDAR UMA

CAMPANHA? f

Mo~

que dados nao sejam utilizados para
finalidades diferentes daquela que
motivou sua coleta. Se vocé tem dados
pessoais de mapeamento de seu plblico
coletados nas redes sociais ou cadastros
utilizados em atividades como sorteios e/
ou concursos culturais eles nao podem
ser utilizados para envio de mensagem
politico-eleitoral, nem compartilhados
com candidatos, partidos ou campanhas.
Dados para fins de campanha politica
devem ser coletados para essa finalidade
especifica, apenas quando forem
necessarios e respeitando as regras da
legislagao de protegao de dados.

EU POSSO FAZER

?

NO QUE DEVO
PRESTAR ATENCAO?

EMPRESAS E PESSOAS JURIDICAS
NAO PODEM REALIZAR DOAGOES
PARA CAMPANHAS ELEITORAIS,
DESDE 2015. ELEITORES, NO ENTANTO,
PODEM APOIAR FINANCEIRAMENTE
AS CAMPANHAS, RESPEITANDO AS
SEGUINTES REGRAS: OS VALORES
DOADOS NAO PODEM ULTRAPASSAR
10% DA RENDA BRUTA ANUAL
DECLARADA A RECEITA FEDERAL,
CONSIDERADO O ANO-CALENDARIO
DE 2019; E AS DOAGOES NAO
MONETARIAS, COMO A UTILIZAGAO
DE BENS MOVEIS OU IMOVEIS DE
PROPRIEDADE DO DOADOR
OU A PRESTACAO DE
SERVICOS, NAO PODEM
TER VALORES
ESTIMADOS ACIMA

DE R$ 40 MIL.
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